
Ciao a tutti! 
 
 
 
Qui di seguito trovate una selezione di link al sito di                                           , una scuola d’impresa e un laboratorio 
che ha lo scopo di fornire le basi per immaginare, disegnare, realizzare un’impresa.  Alcuni di questi link sono anche 
riportati nel tutorial «Come realizzare il tuo Business Plan». 
 
La consultazione è facoltativa ma utile per la corretta compilazione delle varie sezioni del Business Plan richiesto per 
partecipare a latuaideadimpresa®.  
 
Per accedere è necessario registrarsi (una registrazione per gruppo). 
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Link approfondimenti 
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COME CREARE UN PRODOTTO PERFETTO 
Partire dal perchè 
Customer development 
Approccio user centred 
Value proposition design 
  
MARKET & GO TO MARKET 
Introduzione: i bisogni 
Mercato: struttura, analisi e dimensionamento 
Segmentazione, targeting e posizionamento 
Portare il prodotto sul mercato: il ciclo di vita 
Portare il prodotto sul mercato: prezzo e promozioni 
Quali canali usare 
Come costruire vantaggio competitivo e sviluppare la base clienti 
Brand 
Market Plan 
  
BUSINESS MODEL 
Business Model Canvas 
Business Model Canvas: Building Blocks 
  
 

http://officineformative.it/off_lesson/9-3-partire-dal-perche/
http://officineformative.it/off_lesson/9-3-partire-dal-perche/
http://officineformative.it/off_lesson/9-4-il-customer-development/
http://officineformative.it/off_lesson/9-4-il-customer-development/
http://officineformative.it/off_lesson/9-4-il-customer-development/
http://officineformative.it/off_lesson/9-5-lapproccio-user-centred/
http://officineformative.it/off_lesson/9-5-lapproccio-user-centred/
http://officineformative.it/off_lesson/9-5-lapproccio-user-centred/
http://officineformative.it/off_lesson/9-5-lapproccio-user-centred/
http://officineformative.it/off_lesson/9-6-value-proposition-design/
http://officineformative.it/off_lesson/3-1-introduzione-bisogni/
http://officineformative.it/off_lesson/3-2-mercato-struttura-analisi-e-dimensionamento/
http://officineformative.it/off_lesson/3-3-segmentazione-targeting-e-posizionamento/
http://officineformative.it/off_lesson/3-3-segmentazione-targeting-e-posizionamento/
http://officineformative.it/off_lesson/3-3-segmentazione-targeting-e-posizionamento/
http://officineformative.it/off_lesson/3-3-segmentazione-targeting-e-posizionamento/
http://officineformative.it/off_lesson/3-4-portare-il-prodotto-sul-mercato-il-ciclo-di-vita/
http://officineformative.it/off_lesson/3-5-portare-il-prodotto-sul-mercato-prezzo-e-promozioni/
http://officineformative.it/off_lesson/3-6-quali-canali-usare/
http://officineformative.it/off_lesson/3-7-come-costruire-vantaggio-competitivo-e-sviluppare-la-base-clienti/
http://officineformative.it/off_lesson/3-8-il-brand/
http://officineformative.it/off_lesson/3-9-il-market-plan/
http://officineformative.it/off_lesson/2-2-il-business-model-canvas/
http://officineformative.it/off_lesson/2-2-il-business-model-canvas/
http://officineformative.it/off_lesson/2-3-business-model-canvas-building-blocks/


3 

  
INVESTOR PITCH 
Struttura standard del pitch 
Traccia per fare un buon pitch 
Alcuni esempi da seguire 
  
BUSINESS PLAN - MODULO 1 
Conto economico 
Come si legge il conto economico 
Stato patrimoniale 
Flussi finanziari 
  
ASPETTI LEGALI E CONTRATTUALI DELLE STARTUP 
Costituire la società: dove, come e quando 
Quale tipo di società scelgo in Italia? 
Start-up innovativa: requisiti e vantaggi 
  

Link approfondimenti 


